CSER PETRA
S7ZUCS-TASSY KARINA

KONZ.: DLA FONYODI MARIANN



TDK 2017 / Duna-taj-terkép

A 2017-es 6szi félév miivészeti TDK szekciok koziil valasztasunk a "Duna-t4j-térkép" témara

esett, ezen belill is a Budapestet érinté szakaszra szilikitettiik a kidolgozandé anyagunkat.

Tobb szempont figyelembevételével sziiletett meg ez a dontés, ugyanis rengeteg lehetdséget
lattunk meg a figyelemfelhivasra a kiirt téma segitségével. Egeté problémanak tartjuk, hogy
manapsag mennyire nem vesznek tudomast az emberek sajat magukrdl és a kdrnyezetiikrdl

egyarant.

Sokat gondolkodtunk, rengeteg kérdést tettiink fel magunknak, hogyan lehetne egy tartalmas

¢s sokatmond¢ alkotast 1étrehozni, amig egyszer csak elhangzott a kérdés:
"Vajon a Duna mit gondol, mit érez?"

Ez megiitotte a fiiliinket, majd ezutdn ugy vizsgaltuk a feladatot, hogy kdzben probaltunk egy
teljesen mas aspektust figyelembe venni, nem a sajat nézOpontunkbdl szemlélni, hanem a
kornyezetiink oldalarol megvizsgalni az adott pontokat.
Elkezdtiink abban gondolkodni, hogy mivel tesziink jot, illetve rosszat a folydnak, és hogy
mivel tudnank segiteni. Rengeteg érdekes dologgal, problémaval taldlkoztunk a vizsgéalatok
sordn, am érdekelt minket, hogy a budapesti lakosok ezt hogy élik meg.

Ezek szamukra is problémak? Lehetdségek? Vagy észre se veszik? Ha észre veszik tesznek

érte, esetleg ellene?

Szerintiink a budapesti lakossadg nagy része megszokta, hogy a foly6 szerves része a varosnak,
hogy szétvalasztja, de kdzben mégis 0sszekoti a févaros két oldalan éldket. Ennek ellenére nem
vesznek rdla tudomast szinte egyaltalan. Nem realizalja a lakossag, hogy a Dunanak milyen
jelentdsége van a varosunk szempontjabol. Nem hasznéljdk szabadidds tevékenységekre,
sportolasra, kikapcsolddasra olyan mértékben, mint amennyi lehetdség rejlik a partszakaszban.
Igaz, nincs egy egységes budapesti szakaszt 0sszefogd sétanya, végigjarhato ttszakasza, de

mégis  rengeteg mds modon is  lehet haszndlni a  dunaparti  tereket.



Rengeteg helyszint végigjarva azt vettiikk észre, hogy sokszor az emberek kisebb
csoportosuldsokban probaljak az ¢ egyedi igényeikre és az altaluk elképzelt képre formalni a
partszakaszt. A Gellért téren, a fiirdébdl a Dunaba befolyd termalviznél kialakitott "kifolyo6tol"
kezdve a rakpartra lehelyezett beton iilokéken at a Gerillagrillig, a Romai parton talalhaté

Napbacsiig megfigyelhetdk ezek a beavatkozasok.

Ezek a ki nem hasznalt terek és a mar kialakitott, tletes helyszinek vezettek ra minket, hogy
mutassuk meg a budapestieknek, milyen jo is tud lenni a Duna part, hogy szdmos lehetdségiik
van a szabadidejiik eltoltésére, ha nyitott szemmel jérnak.
Természetesen a megfeleld koriiltekintés hordozza magéval, hogy nem csak a pozitiv dolgokra,
hanem a problémas teriiletekre is ramutat egyben, mint példaul a csepeli rozsdadvezet, a ki nem

hasznalt rakpart és igy tovabb.

Ezen nézdpontok és kérdések sokasagéaval formalddott palydzatunk anyaga, mig végiil arra
jutottunk, hogy a teljes lakossaghoz el szeretnénk juttatni iizenetiinket, meg szeretnénk mutatni
a korosztalyunknak, nalunk idésebbeknek és fiatalabbaknak egyarant. Ugy gondoltuk ez nem
csak egy egyetemi palydzatot érintd téma lehet, esetleg eljuthatna szélesebb korben az
emberekhez és valami olyasfajta egylittmiikodés és kutatas indulhatna el, melynek segitségévél
olyannyira kindhetné magat a felvetett téma, hogy érdekeltek legyenek az emberek a Duna

megovasaban.

Ezen célunkhoz a kozdsségi média feliileteit hivtuk segitségiil, ugyanis manapsdg majdnem
mindegyik korosztaly és tdrsadalmi réteg hasznalja ezeket az oldalakat és rengeteg emberhez
jut el az informéci6 nap mint nap. 2017-es statisztikaki adatok alapjan a facebook idén juliusban
2,1 milliard aktiv regisztralt felhasznaloval rendelkezett. Hasonld a helyzet az instagrammal,
rohamosan né az ott beregisztralt felhasznalok szama, a tavaly oktoberi 100 millidhoz képest
idén 500 milliéra novekedett a regisztraltak szama.
A kozosségi oldalak statisztikai alapjan észrevehetd a korosztalybeli kiilonbség. Az instagram
felhasznalok nagy része 18 és 29 év kozotti, mig a facebook aktiv felhaszndloit tobbnyire az
id6ésebb korosztaly teszi ki.
Magyarorszagon a két legelterjedtebb kozdsségi feliilet a facebook és az instagram, a tumblr
szlikebb kozosséghez szol, a twitter pedig kevésbé tudott kibontakozni Magyarorszagon.

Nagyvallalatok is csak "kotelezd elemként" tartjdk fenn az utdbbi csatornat.



Aktiv instagram ¢és facebook felhasznaloként gyakran tapasztaljuk, hogy egyes események ¢és
kezdeményezések tomegeket tudnak megmozgatni és remekiil 6ssze tud hozni embereket,
tovabba figyelemre méltdo érdeklédés ¢és tettvagy tud az emberekben kialakulni.
A kozoOsségi média tarsadalmi hatdsit az emberek nagyon kiilonbozden itélik meg,
természetesen ennek is van negativ aspektusa, de mindent Osszevetve igaz, hogy hatalmas
tomegek tudnak 6sszegylilni egy-egy jo cselekedet €s esemény mellett. A mi tapasztalatunk az,

hogy egyre inkabb kialakult trend kidllni valami jo iigy mellett a fiatalok korében.

fgy sziletett meg a TDK anyagunk Facebook és Instagram feliilete.
Az altalunk észrevett lehetdségeket, hibakat, problémdkat dokumentaltuk és egy olyan
fotosorozatot alkottunk meg, amivel az volt a célunk, hogy az emberek figyelmét felkeltsiik.
Olyan képeket fotoztunk, amik atlagosak tiinnek, &m minden képbe belecsempésztiink utolag
valami "oda nem ill6t", ami készteti a szeml¢l6t arra, hogy végiggondolja, miért keriilhetett az
oda, vagy esetleg racsoddlkozzon, hogy 6 miért nem tudott eddig az adott dologrol.
A fotok célja mindenképpen a kizdkkentés, legyen az pozitiv vagy negativ irdnyban, de azt

szerettiik volna, hogy mindenképp érzéseket valtson ki a szemlélobol és elgondolkodtassa.

Munkank soran eldszor korbejartuk a Duna partot és minden olyan helyszint, mozzanatot
dokumentaltunk, ami megfogott minket. Ezekbdl a fotokbol késziilt egy valogatds, amikrdl ugy

gondoltuk, érdemes lenne tovabb dolgozni.

A fotdk alapkoncepcidja az volt, hogy a mi altalunk elkészitett szines, vidam képekbe egy
kontrasztos, teljesen oda nem ill6 vilagot csempéssziink bele. Igy jottek létre kollazsaink, amik
szines ¢és fekete-fehér képek kombinaciojabol allnak. Mar ezeknek a teljesen mas szinvilaga
képek egyiittese is ad egyfajta kontrasztot, am ha jobban megvizsgéaljuk a képeket, akkor jol
latszik, hogy a képek tartalma is teljesen ellentmondasos, igy mindenképp feltinik a képet

tanulméanyozonak, hogy valami nem stimmel.

Ennek a koncepcionak a tovabb fejlesztésével sziiletett meg a fotdsorozatunk, amit a
dolgozatunkhoz készitett kozosségi média oldalakon prezentaltunk.
Az instagram ¢és a facebook fiokunk neve is a Dunahoz kapcsolddik, de egyikben sem jeloltiik
meg, hogy ez egy TDK munka. Szerettilk volna, ha az emberek nem amaitt szeretik, vagy

kedvelik, hanem onmagaban az oldal mondanivaldja miatt.



A képek helyszinei elég valtozatosak. A Romai-parttol Csepelig atfogéan probaltunk fellelni

problémakat, lehetéségeket és helyszineket.

A képek mondanivaldjat mindenki maga donti el, hogyan értelmezi, ugyanis a fotoknak nem
adtunk kiilon cimet, hogy ne befolyasoljuk a szemlélét. A képekhez cimek helyett
koordinatakat ¢és hashtageket adtunk meg. A hashtagek segitettek abban, hogy minél tobb
emberhez eljussanak a fotok, mert rengeteg keresés ezen alapul az instagramon. Voltak
allandoan hasznalt hashtageink, mint pl "dona", "duna", "donabp2017", "donau", "danube",
"potential" és a "problem" szavak. A hashtagek mellett a koordinatdknak is jelentds szerepe
van, hiszen maga a kiirasban Duna-taj-térkép szerepel. A koordinataink segitségével jott 1étre

a térképilink, amit nevezhetlink problématérképnek és egyfajta "lehetdség térképnek" is.

A kozosségi oldalakat kozosen kezeltiik, és felvaltva készitettiik a képeket. Erdekes volt
megfigyelni, hogy mar a két f0s "csapatban " is milyen masfajta gondolatok jutottak esziikbe
egy-egy adott képrol, ezért is dontottiink amellett, hogy felvaltva csinaljuk a posztokat, hogy

izgalmasabbak tudjanak lenni a bemutatott fotok.

A kozosségi oldalakon teljesen mas aktivitas volt észrevehetd.
Az instagram oldalunkon sokkal tobb volt a visszajelzés, tobb emberhez jutott el, tobben

kedvelték a fotokat.

Figyelniink kellett, mikor osztjuk meg a képeket, ugyanis ennek is nagy szerepe volt abban,
hogy hany emberhez jutottak el az adott fotok.
Statisztikék alapjan irtak errdl is tobb cikket, hogy minden héten vannak adott napszakaszok,
amikor a legtobb embert érnek el a megosztasok. Altalaban ez a hétkdznap esték 7-9 6ra kozotti

iddintervallumaira igazak.

Facebookon teljesen masképp miikodott az oldal, ott leginkabb az ismerdseinkhez jutottak el a
tartalmak, és az ismerettségi koron beliil kaptak a képek lajkokat és megosztasokat. Ott is
észrevehetd volt az esti 6rdkban a nagyobb aktivitas, de ez nem volt annyira szembet{ind, mint

az instagram feliileten.

Mindkét oldalon volt lehetéség a statisztikdk vizsgéalatdra. Ezeket az grafikonokat



kimentettiik. Azt lattuk, hogy a k6zosségi média viszonylatdban révid id6 alatt kovetoket csak
az indulds napjaiban sikertilt toborozni, késébb csak kevesen csatlakoztak, hiszen kizarolag
organikus terjedésre tudtunk tdmaszkodni, 1évén, hogy nem fizettiink hirdetésekért. A kovetok
szama a projekt leadasanak napjan 68 fonél allt meg, atlagosan 8 kedvelés érkezett egy
bejegyzésre, és egy poszt atlagosan 156 emberhez jutott el. Ennyi id6 alatt ez nem rossz
eredmény, kiilondsen a kdvetdk szamat tekintve, hogy a fennallés ideje alatt a total engagement
(a posztokkal tortént egyéni interakcid dsszesen) 336 volt. 1980 volt a teljes elérés, ezzel pedig

az interakcids rata 17%, ami jonak mondhato.

Osszegezve a munkéankat és a mondanivalét, ugy latjuk, hogy sikeriilt egy olyan
kezdeményezést létrehozni, ami eljutott a fiatalokhoz.
Sok visszajelzést kaptunk, sokan irtak lizenetet és azt vettiik észre, hogy 6rommel fogadtik a
fotoinkat.

Szeretnénk tovabb foglalkozni az oldalunkkal, mert bizunk benne, hogy ez egy nagyobb

kezdeményezéss¢ is kindheti magat.

A hosszl tdva célunk az, hogy egy olyan kozosségi oldal johessen létre melynek kovetdi
orommel jarnak nyitott szemmel, és nem csak mi keressiik a problémakat, lehetdségeket.
Szeretettel varunk minden olyan fot6t amiket masok fotéznak, minden olyan szemszdget ami
nekiink elkeriilte a figyelmiinket, hogy a Duna parti problématérképiink tovabb bdviilhessen.
Szeretnénk ha egy olyan oldal alakulhatna ki, ahol nem csak mi hatarozzuk meg milyen legyen

a tartalom, hanem a kozdsséggel egyiitt alkotjuk a feliiletet.

Szeretnénk, ha mindenki nyitott szemmel jarna!
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